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Rozdiely medzi dokonalou a nedokonalou konkurenciou

Dokonala Nedokonala
konkurencia konkurencia
€Q 2 7
€0 g P=AR=MR 20 1
6 15
4 10 A
2 5 | PR
0 ' 0 l I .
0 1 2 3 4 5 & 1 8 5 10 15
Q Q
— Hranicny prilem —— Priememy prijem —— Hrani¢ny prijem

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




Rozdiely medzi dokonalou a nedokonalou konkure

Dokonala konkurencia Nedokonala konkurencia
P = konst. P # konst.
U U
Krivka individudlneho Krivka individudlneho
dopytu je dokonale dopytu je klesajuca.
elasticka. P = AR # MR

P =AR = MR

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.




Rozdiely medzi dokonalou a nedokonalou konkurenciou

Dokonala Nedokonala
konkurencia konkurencia
TR(EM) 97
8_
71 R TR (€ft) 10000 -
6 1 8000 -
5_
1 6000 -
31 4000 4
21 2000 -
1_
O T T T T T T T | 0 ! T T T T T T i
o 1 2 3 4 5 & 7 8 0 50 100 150 200 250 300 350 400
Q Q
— Celkovy prijem — Celkowy prijem
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Rozdiely medzi dokonalou a nedokonalou konkure

Dokonala konkurencia Nedokonala konkurencia
TR =P X () TR = a — bQ?
U U
Celkovy prijem je zdvisly Celkovy prijem sa s
na objeme produkcie a ma predanym mnozstvom
linedrny tvar. najprv zvysuje, kym

nhedosiahne maximalnu
hodnotu (|n| = 1), potom
klesa.

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.




MONOPOL

Monopol je typom nedokonalej konkurencie)
pre ktord plati:

- jediny vyrobca produktu obsluhuje cely
trh,

» vyrdba produkt, ktory nemad blizke
substitdty,

- existuji obmedzenia, ktoré chrania firmu
pred moznymi konkurentmi.
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Priciny vzniku monopolu:

* Prekazky vstupu firiem do odvetvia:
- Prirodzené prekazky vstupu

- Prekazky vstupu vyplyvajice z vlastnickeho
prava
- Legalne prekazky vstupu

- Fldzie a akvizicie

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.




Prekazky vstupu firiem do odvetvia

Prirodzené
prekdzky vstupu

1200 -

Prirodzeny monopol 7
* LAC klesajd v 1000 |
celom rozsahu 800 -
produkcie. £ 0
. - 7 7 Z 500 -

* Vznikaju dspory z  © »
rozsahu. 300 -
200 -
100 -

0
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Prekazky vstupu firiem do odvetvia

Prekazky vstupu

vyplyvajice z
vlastnickeho préval

* Vlastnictvo alebo
kontrola
vyznamneho
podielu kI'd¢ ovychf\i‘ 3
zdrojov. j

Povrchova bara na zlato Olympiada, Sibir
Zdroj:

gold-mines/



http://www.mining.com/the-worlds-top-10-gold-mines/

Prekazky vstupu firiem do odvetvia

Legdlne prekazky
vstupu

« vlastnictvo licencii, koncesii, patentov
a autorskych prav

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




Fuzie a akvizicie
(Mergers and Acquisitions)

» Fdzia je spojenie dvoch a viacerych
rovnako silnych subjektov do nového
subjektu.

» Akvizicia je prevzatie slabsieho
podniku silnejsim.
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Dopyt, celkové prijmy a elasticita pri
: monopole

10

Q
Celkové trzby
16
12
2 4 6 8 Q
n
-1/3 Q
-1
-3
Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




Rozhodovanie monopolu v krdatkom
obdobi o cene a mnozstve
maximalizujucom zisk

» Hlavny ciel’ monopolnej firmy v krdatkom obdobi je
zvolit’ takd droven vystupu, ktord maximalizuje
zisk (aby bol rozdiel medzi TR a STC o najvacsi).

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.




Zisk bude

maximadlny pri

takej hodnote Q*,

pre ktord plati:
MR = MC

v rastldcej Casti

MC

€/Q

\\ oM
P*
SAUQ) X P=AR
_— R i
Q* 2 4

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.
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Pripad nulového zisku

o

Vynosy, ndklady (€)
n w v .
o o *

[y
o

o

Vystup (Q)
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Podmienka ukoncenia c¢innosti

monopolu

Ak je AR pri akejkol'vek ¢
drovni vystupu rovny alebo
nizsi nez AVC, firma urobi
najlepsie, ked' v kratkom
obdobi zastavi vyrobu.
(AR = P< AVC)

Jej strata sa bude rovnat’ £
vyske FC. Pri akejkol'vek
kladnej drovni vystupu by

50

N
Yy O

nosy, naklady (€)
w
o 9

Y
n
o

véak na tom bola este 0
horsie.

Vystup (Q)

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.
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Krivka ponuky monopolu

* V podmienkach monopolu neexistuje jednoznacny
vzt'ah medzi P a Qg = nhie je mozné zostrojit’
krivku ponuky monopolu v konvenénom zmysle.

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




Monopol s niekol'’kymi zavodmi
maximalizujdci zisk

+ Predpokladame pripad monopolnej firmy, ktora
vyrdba svoju produkciu v dvoch zavodoch. Kazdy z
tychto dvoch zdvodov mad dand svoju krivku SMC.

+ Ako md tdto firma v monopolnom postaveni
rozdelit’ vyrobu celkovej produkcie do tychto
dvoch zdvodov aby maximalizovala zisk a sicasne
minimalizovala ndklady?

* Najlepsi sposob ako rozdelit’ celkové mnozstvo

produkcie do dvoch zavodov je taky , aby boli
MC v obidvoch pripadoch rovnaké. (MC; = MC,)

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.




Rozhodovanie firmy v dlhom
obdobi

Aké bude optimdlne 12 -
mnozstvo produkcie
(Q_.*)maximalizujdce zisk v
dlhom obdobi?

Q," <LMC = MR

Ndéklady, vynosy (€)

Uroveii dlhodobého zisku
moze byt’ kladnd alebo

hulova

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




Porovnanie dokonalej
konkurencie a monopolu

—
n
)

Monopol:
MR = MC= Q. a Py,

—_
o
|

o
=
(o)}
1

Dokonalda konkurencia:
MR = MC=> Qx a Py

Nadklady, vynosy (€)
co

~
N
1

n
1

P P O T T T : l:I T T T T 1
M> K o 1 2 3 4 5Q|<6 7 8 9 10 11

Qu Q
Qv < Qg
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Strata efektivnosti, ako nasledok
monopolu

* Monopol < Dokonald konkurencia

U
P, > PK
Qu <QK
* Neefektivnost’ monopolu = strata
mrtvej vahy
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MC =,5 (pre DK)

/

/ Strata mittvej véhy

Prijmy, ndklady (€)

X N

T T T T 1

Qum 20 Q 30 40 50 60
Vystup (Q)
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Cenova diskriminacia monopolu

» Firmy v monopolnom postaveni
v skutoCnosti nepreddvaju svoju
produkciu za rovnaku cenu vsetkym
kupujdcim.

» Vyuzivaju tzv. cenovid diskrimindciu,
¢o je urcovanie roznych cien pre
roznych kupujicich.

M
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Cenova diskrimindcia 1. stupna
(dokonala cenova diskriminacia)

Firma chce predat’ kazdd ¢/
jednotku vystupu za -
maximdlnu cenu, ktord ge P,
kupujuci ochotny zaplatit

za kazdu dodatolnd

jednotku vystupu

= monopolista ziska cely
spotrebitel'sky prebytok.

V praxi sa nevyskytuje

Redlnejsia je

nedokonala cenova QQQ; Q Q
diskriminacia

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.




Cenova diskrimindcia 2. stupna

predavajdci neuréujd
jednotnd cenu.

Cena sa urcuje na zdklade

kdpeného mnozstva P,

Odlisuje sa od cenovej o L
diskrimindcii 1. stupfia

v tom, Ze monopolista P

od&erpdva od kazdého
kupujuceho nie cely
spotrebitelsky prebytok,

ale len jeho Cast.
U R Q Q

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.




Cenova diskrimindcia 3. stupna

» Urcovanie roznych cien pre kupujicich na
Uplne oddelenych trhoch

+ Aké ceny by si mala firma v monopolhom
postaveni U¢tovat’ a aké mnozstva

preddvat’ na kazdom trhu, aby
maximalizovala svoj zisk?

+ Celkové mnozstvo vystupu maximalizujlce
zisk sa bude nachddzat’ na takej drovni Q,
kde sa XMR=MC

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.




Cenova diskriminacia
s prekazkou

* Predavajici vytvori urcitd prekazku, a kupujicim,
ktori sa ju rozhodnd prekona’r’ urci zl'avu z ceny.

+ Predadvajtci pocCitajd s tym, Ze prekdzku sa
rozhodnd prekonat’ ti kupujtci, ktori reaguju na
zmeny cien najcitlivejsie.

Kupujdci s menej elastickym dopytom zaplatia
normdlnu cenu, kupujdci s elastickejsim dopytom
zaplatia cenu so zl'avou.

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.




Priklad:

Mnoho firiem pondka zl'avové kupdny pre verejnost’

v novindch a ¢asopisoch. Kupujlci musi kupdn vystrihnidt’ za icelom
ziskania urcitej zlavy (napr. 2 € )z jeho d'alsieho ndkupu. Preco
firmy ponudkajd tieto kupony? Preco priamo neznizia cenu vyrobku o
2 €?

Odpoved'’ je, Ze kupdny firmam umoznia, aby ceny diskriminovali.
Vieme, Ze nie vSetci zdkaznici sd ochotni stravit’ ¢as vystrihovanim
kuponov.

Navyse, ochota vystrihndt’ kupdény sdvisi s ochotou zakaznika
platit’ za tovar. Bohati a zaneprdzdeni manazéri nebudd ochotni
travit’ svoj Cas vystrihdvanim zl'avovych kupdnov z novin, a sd
ochotni zaplatit’ vy$siu cenu pre mnoho tovarov.

Osoba, ktora je nezamestnang, si radsej vystrihne kupény len aby
zaplatila za tovar nizsiu cenu.

Teda, G¢tovanim nizsej ceny iba pre tych zdkaznikov, ktori

\nd kupdny, mozu firmy dspesne cenovo diskriminovat'.

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.



Priklady cenovej
diskriminacie

Mnohé letecké spolocnosti preddvajl letenky za rézne ceny.
UZtujd niZsiu cenu za spiatocnd letenku medzi dvomi mestami, ak
cestujlci zostdva v meste v sobotu cez noc. Spociatku sa to zda
divné. Pre€o by malo zdleZzat’ leteckej spolo¢hnosti, ¢i cestujdci
zostane cez noc v sobotu? Dovodom je, Ze toto pravidlo stanovuje
sposob, ako oddelit’ obchodnych cestujlcich a cestujicich, ktori
cestuju z osobnych dovodov. Cestujlci na sluzobnej ceste je
ochotny zaplatit’ vyssiu cenu a potom s najvacsou
pravdepodobnost’ou nebude chciet’ zostat’ v meste v sobotu vecer.
Naproti fomu osoba cestujlca pre osobné dovody ma nizsiu ochotu
platit’ vy$siu sumu a je viac pravdepodobné, Ze bude ochotnd
pobudndt’ v meste sobotu vecer. Tak, letecké spolo¢nosti Uspesne
vyuzivaju cenovd diskrimindciu, a to zapoCitanim

nizsej ceny pre cestujlcich, ktori zostdvajd cez noc v sobotu.

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.




Regulacia monopolu

Ndstroje reguldcie ¢innosti monopolu:
» antitrustové zdkony

+ privatizacia statom

+ cenova regquldcia

» danova politika

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.




Brusel 15. aprila (TASR) - Eurdpska komisia (EK)
obvinuje americky internetovy koncern Google, Ze
zneuziva svo je dominantné postavenie na trhu.
Informovali o tom agentdry Reuters, AP, DPA a

RTTNews.

Zdroj: http://www.teraz.sk/zahranicie/it-ek-podozrieva-google-zo-zneuzitia-d/130154-clanok.html

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.



http://www.teraz.sk/zahranicie/it-ek-podozrieva-google-zo-zneuzitia-d/130154-clanok.html

Spradvanie spolocnosti Slovnaft v rokoch
2005 - 2006 malo podl'a Protimonopolného
dradu SR vykoris'r’ovatel’sk9 charakter a
viedlo k zniZeniu spotrebitel'ského
prospechu. Urad pre firmu potvrdil pévodne
ulozend pokutu 9 mil. eur.

Zdroj: http://energia.dennikn.sk/spravodajstvo/ropa-a-ropne-paliva/protimonopolny-
urad-slovnaft-zneuzival -dominantne - postavenie/3951/

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.



http://energia.dennikn.sk/spravodajstvo/ropa-a-ropne-paliva/protimonopolny-urad-slovnaft-zneuzival-dominantne-postavenie/3951/

Monopson

» trh s jednym kupujdcim
* sila monopsonu je v schopnosti

kupujuceho ovplyvnit’ cenu vo svoj
prospech .

+ V postaveni monopsonu s take firmy,
ktoré su vylu¢nymi odberatel mi
specifickej produkcie.
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OLIGOPOL

Zakladné predpoklady oligopolu:

+ Vystup celého odvetvia vyrdba niekol'ko
firiem

» Firmy vyrdbajd heterogénne alebo
homogénne produkty =
- heterogénny oligopol,
- homogénny oligopol

+ Existujd prekdzky vstupu do odvetvia.

M
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Typy oligopolu:

* Duopol

» Absoldtne koncentrovany oligopol
» Relativne koncentrovany oligopol
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Kolizny (zmluvny) oligopol

koldzia

- je situdcia, ked' sa firmy v oligopole
zapoja do jednotnej stratégie na
zdklade spolocnej dohody.

+ kolizny alebo zmluvny oligopol
(kartel)

- odvetvie reprezentované skupinou
firiem, ktoré konajd v zhode.
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Teoretické modely oligopolu

Cournotov model duopolu

je

zaloZzeny na predpokladoch:

V odvetvi su dve firmy, ktoré vyrabajd homogénne
vyrobky.

- MC = konst.

+ Kazda z firiem pOVGiL(I:I]

je mnhozstvo vzs’rupu svojho
konkurenta za pevne danud hodnotu, ktord nebude
reagovat’ na jenho vlastné rozhodnutie o vel'kosti
produkcie.

* Firmy poznaju trhovy dopyt.

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.



Predpokladajme, Ze trhova dopytova krivka bude
dand rovnicou

D: P=a-bQ, kdeQ=Q; +Q,
PotomD: P=a-b (Q; + Q,)

Predpokladame MC = O

Problém maximalizdcie zisku 1. firmy :

1.firma predpokladd, Ze vystup 2. firmy zostane
fixovany na drovni Q, =

D;: Py = (a-bQ,) - bQy

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.




* rezidudlna krivka €/Q
dopytu
- Krivka dopytu 1. firmy
- je td Cast’ povodnej bR
rivky dopytu, ktora lezi
vpravo od novej
vertikadly. * U T :

Rezidudlna

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




* 1.firma bude maximalizovat’ zisk za podmienky:
MR = 0

* MR, = (a-bQ,) - 2bQ;

+ (a-bQ,)-2bQ; = 0 = reakénd funkcia 1.firmy:

_a—bQ2

2h =R, (Qz )

Q

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




» Cournotov model je symetricky =reakéna funkcia
2. firmy:

. a=bQ,
Q=" *=Ry(Q)
pe 87 0Q;
2

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




* Konecnym vysledkom tohto procesu je stabilna
rovnovaha priesecniku obidvoch reakénych

funkcir:
= Q
Rl(QZ):Ql — b L= b 1 :Ql

a—bQ; =2bQ;
a

c_ @ o~ _ @
2 3b’Q2 3b

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




Rovnovaha v priesecniku reakénych funkcii

a/2b

a/3b

a/3b a/2b a/b Q,

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




Zisk

+ Celkovy vystup obidvoch firiem
R QRI QR

\ a a 2a
Q= 3b 3b 3b
* trhova cena je
2a a
P'=a-bQ" =a-b— =
Q 3b 3

f‘@‘
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+ Ak TC=0 potom

2a’
Ob

TR=Z=

M
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Bertrandov model duopolu

je zalozeny na predpokladoch'

+ kupujuci porovnavaju ceny, ktoré si
obidve firmy 4¢tuju za svoje
produkty

- obaja duopolisti predavajd rovnaky
vyrobok

+ kazdy kupujuci bude chciet’ kupovat’
u foho preddvajuceho, ktory ma nizsiu
cenu.

f‘@‘
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+ Symetricky model

* Kazdd z firiem sa riadi stratégiou |
predavat’ za nizsiu cenu nez konkurencia.

* Proces zniZovania ceny nha oboch strandch
bude pokracovat’ dovtedy, pokial
nedosiahne hrani¢né ndklady — firmy si
rozdelia rovnomerne trh medzi sebou.

Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.




Oligopol s dominantnou firmou

- Cenové vodcovstvo

- vznikd, ked’ firmy (nasledovnici) zvolia
rovnakd cenu ako td, ktord urcuje
dominantna firma v odvetvi (vodca).

="
~
A\ Ing. Zuzana Stanikovd, PhD.
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Stackelbergov model duopolu

je zalozeny na predpokladoch:

+ jedinym konkurentom je Cournotov
duopolista.

+ 1. firma vie, ze 2. firma povazuje je;
droven vystupu za pevne dand
hodnotu.
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» reakéna funkcia 2.firmy ma tvar

—-b
R.(Q)=q; = 202

* Pre D; potom plati: Q, = R,(Q;) =
* DyiPi=a-bQ=a-b(Q;+ Q) =a-b(Q;+RAQY))

+ Po dprave dostaneme dopytovd funkciu 1.firmy

D, :p, - 2=0Q)
b

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




Maximalizacia zisku 1. firmy

|\/|Rl=%—bcg1

+ Ak predpokladdme, ze MC = 0, potom zisk bude
maximadlny pri takom Q, kedy MR; = 0 =

- d a—bz% 3

Q

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




» 1.firma sa oznacuje ako
Stackelbergov vodca

+ 2.firma sa oznacuje ako
Stackelbergov nasledovnik

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




Q
a/b

a/2b

3a/8b

a/4b a/2b

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.

a/b Q,




» Vodca je na tom vzdy lepsie, lebo prave on zo
strategickych dovodov manipuluje sprdvanie
svo jho nasledovnika.

+ Celkovy vystup je potom

a 3a
Q=Q+ Q2—2b Ab  4b

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




Zisk 2. firmy:

a
TR,=—— =7
*16b  °
Celkovy zisk:

a’ a‘* 3a’

L=L,+L,=—+—=
8h 16b 16b
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Teoria hier

+ Alternativne stratégie firiem
oligopolu a predpokladané vysledky
ich roznych kombindcit.

* Modelovy priklad: dilema vdzna

4@‘
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Dilema vdzna

Nie

5:5 1(B) : 10(A)

10 (B) : 0 (A) 1:1

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




Ekonomicka aplikacia dilemy
vdzna

Reklama Ano | Reklama Nie
Reklama A Z, = 300 Z, =700
eklama Ano 7. =300 7,20
Z,=0 Z,=500
Reklama Nie A A
Z,, = 700 Z., = 500

Dve firmy A a B riesia dilemu, ¢i sa zapojit' do reklamnej kampane.
Z, je zisk firmy A
Zy je zisk firmy B

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




Zdroje: o
STANIKOVA, Z.: Ekondmia - cviebnica, 1. vydanie, EDIS vydavatel'ské centrum ZU, Zilina
2015

LIS\", J. a kol.: Ekondmia v novej ekonomike, 1. vydanie, TURA EDITION, Bratislava 2005
PARKIN, M.: Microeconomics, 11 th edition, Pearson Education Limited, UK, 2014

SCHILLER, B. R.: Mikroekonomie, 1. vydanie, Computer Press, Brno 2004

SLOMAN, J., HINDE, K., GARRATT, D.: Economics for Business. 6 th edition, Pearson
Education Limited, UK, 2013

FRANK, R. H.: Mikroekonomie a chovdni. 1. vydanie, Nakladatelstvi Svoboda, Praha 1995
MACAKOVA L. A KOL.: Mikroekonomie (zdkladni kurs), 3. vydanie, MELANDRUM, Slany, 1994
MACAKOVA, L., SOUKUPOVA, J.: Mikroekonomie (pro inzenyrske studium), REPETITORIUM,
1. vydanie, MELANDRUM Slany, 1995

STANIKOVA, Z.: Uvod do ekondmie, 1. vydanie, EDIS vydavatel'ské centrum ZU, Zilina 2015

* . R . . . . .

*“‘ ° "‘* Tento $tudijny material vznikol v ramci R
~ * rieSenia projektu: Xk
Operatny program »Kvalitné vzdelavanie s podporou inovativhych * 5k
VZDELAVANIE podp y

* X foriem, kvalitného vyskumu a medzinarodnej n —
* Kk . . e . Eurdpska unia

spoluprace — uspesny absolvent pre potreby praxe Europsky socidiny fond

ITMS: 26110230090
Moderné vzdelavanie pre vedomostnu spolo¢nost’/Projekt je
spolufinancovany zo zdrojov EU

Ing. Zuzana Stanikova, PhD.




