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Prijem a maximalizacia zisku
firmy

Vysvetlime si
+ Co je dokonala konkurencia,

» ako sa firma v dokonalej konkurencii v kratkom
obdobi rozhoduje o vel' kosti produkcie, pri ktore
maximalizuje zisk,

» za akych podmienok firma v krdtkom obdobi
ukonci svoju ¢innost’,

ako je odvodena individudlna ponuka firmy a
trhovd ponuka (ponuka celého odvetvia)

» ako sa firma rozhoduje v dlhom obdobi.
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Hlavny ciel' firmy

- Maximalizacia zisku.
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» Zisk firmy:
Z=TR-TC

» Celkovy prijem firmy
TR=P XQ{Q
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MODEL DOKONALEJ
KONKURENCIE

» Zakladné predpoklady:

- Vsetky vyrobky su identické.

- Na kazdom trhu existuje velky pocet
kupujdcich a preddvajucich, ktori nemozu
ovplyvnit’ cenu.

- Na vsetky trhy je vol'ny vstup aj vystup.

- V3etci vyrobcovia aj spotrebitelia maju
dokonale informdcie o cendch a mnozstvach
vymienanych na trhu.
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Krivka individualneho dopytu
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Celkovy prijem firmy
(TR - Total Revenue)

TR = P.Q
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Priemerny prijem
(AR - Average Revenue)
je prijem plyndci firme z jedne;

predanej jednotky.
TR PxQ
AR = =P
Q Q
AR = P
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Hranicny prijem
(MR - Marginal Revenue)

+ je zmena celkového prijmu, spésobena
predajom dodatocnej jednotky produkcie

MR = ATR
— AQ
alebo
OTR _ 9(PQ)
MR = (3Q 30 = P
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Rozhodovanie dokonale

konkurencnej firmy v kratkom
obdobi
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ZISK
TR > TC a AR > ATC

e Z =TR-TC

STRATA
TR < TCa AR < ATC

- S=TR-TC

e 7 = kladni hodnota e § = zaporna hodnota
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Ekonomické optimum firmy

- Zisk je maximdlny pri takom objeme produkcie,
kedy dodatocny prirastok vystupu nevedie k
zmene dodatocneho zisku:
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MR = MC v rastucej Casti MC
(podmienka maximalizdcie zisku)
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Kratkodoba rovnovdha firmy
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Pripad nulového ekonomického
zisku

* AR klesne na g |
droven min. SAC T 7iske0
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Ukoncenie c¢innosti v
kratkom obdobi

« Ak jeTR < TC a AR < SAC

ale (P = AR) > AVC potom firma
dosahuje

jednotkovl stratu S = SAC - AR a
celkovd stratu (SAC - AR) .Q*

» Tdto strata je minimalizovand
pokracovanim vo vKrgbe, ¢o prindsa firme
na jednotku produkcie prijem:

R - AVC), pripadne (AR - AVC) .Q*
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Strata P=MR=AR
Cast uhradenych
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Podmienka ukoncenia c¢innosti

dokonale konkurencnej firmy

Ked' bude P > AVC firma
bude minimalizovat’
stratu ukoncenim vyroby. €3

AksaP = AVC,taksa £

SAC
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Ponuka dokonale
konkurenénéeho odvetvia

» zndzornuje vystup, ktory produkuje
v kratkom obdobi celé odvetvie pri
ake jkol'vek cene.

» Krivka ponuky odvetvia je dana
horizontdlnym sdctom kratkodobych
kriviek ponuky vsetkych firiem
odvetvia (S = > MC).
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Individudlna a trhova ponuka

MC=S, MR=AR
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Prebytok vyrobcov

+ Prebytok vyrobcu je periaznd hodnota, ktord firma
ziskava produkovanim takej Urovne vys’rupu pri
ktorej maximalizuje svoj zisk.

Agregatny prebytok vyrobcov
+ sUcet Ciastkovych prebytkov jednotlivych firiem.

+ Tam, kde krivky MC kazdej firmy rastd v celom
rozsahu vystupu, bude agregatny prebytok
vyrobcov vyjadreny plochou medzi ponukovou
krivkou a trhovou cenou P~.
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S=2MC
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Priklad 60

Kazdd z 200 totoznych 50

firiem v dokonale

konkurenc nom odvetvi 40
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Rozhodovanie firmy o vystupe
v dlhom obdobi

+ usilovat’ sa o normalnu mieru vynosu (t.j. o nulovy
ekonomicky zisk), ktory je dosledkom vol'ného
vstupu firiem do odvetvia.

+ pozitivhy ekonomicky zisk laka pre vstup do
odvetvia iné firmy.

+ To spdsobi rast trhovej ponuky = pokles ceny,
celkovych vynosov a zisku.

+ Tento proces trva az do doby, ked’ trhova cena
klesne na Uroven priemernych ndkladov (AR = AC)
a ekonomicky zisk na nulu.
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Analogicky:

* Ak firma realizuje stratu giej ekonomicky
zisk je negativny) opusti odvetvie, Co
sposobi pokles trhove;j ﬁonuky, rast ceny,
celkovych vynosov a zisku.

» Firmy budi z odvetvia odchddzat’ tak dlho,
pokial sa cena nezvysi na droven
priemernych nakladov (AR = AC) a pokial
ekonomicky zisk nebude nulovy.
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Dlhodoba ponukova krivka
konkurencného odvetvia

» Dlhodobad ponukova krivka konkurencného
odvetvia s krivkami LAC v tvare
U a konstantnymi cenami vstupov je
vodorovna priamka prechadzajica minimom

krivky LAC.

* V dlhom obdobi sa vSetky adaptdcie ha
zmeny dopytu neprejavuju zmenou ceny,
ale zmenou poctu firiem, ktoré obsluhujd
trh.
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